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Eine Philosophie 

 eine bedeutende Änderung der Denk-
und Vorgehensweise anerkennen

 ein systematisches Konzept
übernehmen



3 Schlüssel-
begriffe

 Vorbildlichkeit

 Sachverstand

 freiwillige Verpflichtung



4 Aktionsbereiche

Optimale Planung der Küche Aufwertung der Produkte

Beratung

Unterstützung

Vernetzung

Kommunizieren der 
Verpflichtung

Sensibilisierung der 
Kunden

Bekochen wir 
unsere Region



Eine Partnereinrichtung?

 kauft in erster Linie Walliser 
Produkte

 verpflichtet sich zur Messung 
ihrer Praktiken



Ein Partner-Produzent/-Lieferant? 

 räumt Walliser Produkten einen Vorrang in seinem Sortiment ein

 kommuniziert die Herkunft aller seiner Produkte



Messen, um sich nicht auf sein Bauchgefühl 
verlassen zu müssen

beelong-Note

Herkunft

Jahreszeit

Produktions-
weise

Klima und 
Ressourcen

Produkt-
verarbeitung

Der Öko-Indikator der Nahrungsmittel

ROH



Den ersten Schritt tun – aber wie? …

… Hotline für Tipps & 
Tricks!



Zusammenschliessen und motivieren

 regelmässige Treffen der 
Partner

Medienmitteilungen



Sein Engagement kommunizieren



Erwachsene sensibilisieren
Sammlung der zentralen Argumente

WARUM LOKALE 
ERZEUGNISSE 
BEVORZUGEN?



Sammlung der zentralen Argumente

Bibliographie zu Lehrmaterialien

Kinder sensibilisieren



Die Küche gut planen 

 Kundschaft, Art der 
Küche, Art der 
Bewirtschaftung?

 Personal, Finanzmittel, 
Infrastruktur, Mobiliar?

 ein Leitfaden und eine
Hotline stehen zur
Verfügung



Aufwertung der Produkte

 Geniesser-Rezepte

 Schulungen für ein breites Publikum



Das Ergebnis …

 eine Aufwertung des 
Berufs

 ein Angebot, das nicht 
unbedingt teurer ist



Stärken       und Schwächen

agile Vorgehensweise

tiefgreifende Umgestaltung der Praktiken

Zeit- und Energieaufwand für die Projektträger



Vielen Dank für Ihre Aufmerksamkeit!


